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" OBLIGACION CANTIDAD PORCENTAJE CUMPLIMIENTO
Se presenta el tercer informe que correspondiente a un
cumplimiento del 41% frente a la meta propuesta, con 103
Identificar,  registrar 'y emprendedores vinculados
caracterizar 250 unidades
productivas o En este periodo se tuvieron 18 ingresos al programa, 37
emprendimientos que asesorias, 3 ferias de emprendimiento, generando espacios
deseen  vincularse al de visibilizacion, promocién y comercializacion de los
programa Barrio Amigo productos ofertados por los emprendedores. Asimismo, se
(convocatorias  en 12 llevd a cabo una capacitacién general enfocada en el
comunas y 7 modulo uno cree en ti, emprende con propoésito, ademas de
corregimientos) Definir los una jornada de capacitacion en escalonamiento, orientada
criterios o requisitos para el al crecimiento y proyeccién de las unidades productivas
1 ingreso de las unidades 103 40%

INSCRIPCION DE EMPRENDEDORES

CATEGORIA MARZO ABRIL MAYO TOTAL
NUEVOS 8 13 13 33
ANTIGUOS 41 23 5 70
TOTAL 49 36 18 103

Se continu6 fortaleciendo el proceso de convocatoria,
visibilidad y articulacién institucional, mediante acciones
orientadas a ampliar la participacion de emprendedores y
consolidar los canales de difusion y acompafiamiento del
programa
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En este periodo se desarrollaron las siguientes actividades:

Se fortalecié la convocatoria mediante la difusién de un
enlace de inscripcion compartido a través de grupos de
Juntas de Accion Comunal (JAC) y lideres comunitarios,
ampliando el alcance territorial de la estrategia y facilitando
el acceso de nuevos emprendedores interesados en
vincularse al programa.

De igual manera, se fortalecié la presencia digital del
programa mediante el uso constante de redes sociales
como Instagram y Facebook, utilizando publicaciones, reels,
historias y piezas graficas orientadas a mejorar la visibilidad
de las actividades, ferias y procesos de inscripcion. Esta
estrategia se complementa con acciones de voz a voz
realizadas por los mismos emprendedores participantes.

En el marco de las acciones de articulacion institucional, se
llevo a cabo una reunién con la Universidad de Manizales y
su programa de emprendimiento, permitiendo socializar la
estrategia Barrio Amigo con emprendedores vinculados al
ecosistema de emprendimiento de la institucion. Cabe
resaltar que los participantes no corresponden Unicamente
a poblaciéon estudiantil joven, sino también a personas
externas que hacen parte de los procesos de
emprendimiento promovidos por la universidad.

Se continué implementando la estrategia de visibilidad y
promocién basada en cuatro fases: expectativa,
convocatoria, cobertura y cierre. A través de estas fases se
desarrollaron publicaciones previas a los eventos, difusion
de requisitos y formularios de participacién, cobertura en
tiempo real durante las ferias y publicaciones finales tipo
carrusel y vlog, consolidando los resultados y experiencias
de cada jornada.

Finalmente, se siguié fortaleciendo la sinergia del
ecosistema digital mediante la automatizacién de Ila
atencion al usuario en Instagram, Facebook y WhatsApp,
optimizando los tiempos de respuesta y mejorando la
experiencia de atencion y acompafiamiento a los
emprendedores interesados en participar en el programa.

Durante el mes de mayo se fortalecié el proceso de
inscripcion mediante la implementacion continua de la ficha
oficial, herramienta que permitié6 consolidar de manera
ordenada y precisa la informacion de cada participante.
Este procedimiento facilitd la validacion detallada de los
requisitos establecidos, de acuerdo con las caracteristicas y
necesidades de cada tipo de emprendimiento
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Durante el periodo se dio continuidad al proceso de
validacién rigurosa de condiciones especificas para los
emprendimientos participantes, haciendo especial énfasis
en sectores relacionados con alimentos, mediante la
verificacion de certificados de manipulacién, asi como en
actividades de manualidades y tejeduria, donde se
fortalecieron las practicas asociadas al manejo adecuado de
productos y al cumplimiento de normas basicas de
seguridad. Estas acciones permitieron consolidar procesos
mas organizados, confiables y ajustados a los lineamientos
establecidos, promoviendo no solo la calidad y legalidad de
los emprendimientos, sino también el fortalecimiento de sus
capacidades operativas. De igual manera, este ejercicio
contribuyd a optimizar los tiempos en las fases posteriores
de seleccién y acompafiamiento, facilitando una gestion
mas eficiente, dinamica y estructurada dentro del programa.

De los 103 emprendedores 70 participantes provienen de
ediciones anteriores, aportando su experiencia, trayectoria y
avances construidos durante procesos previos, mientras
que los 33 restantes corresponden a nuevos proyectos que
ingresan al programa con propuestas innovadoras y
expectativas de crecimiento.

Durante el mes de mayo, se desarrollé6 una estrategia de
telemercadeo orientada al fortalecimiento del
relacionamiento directo con los emprendedores vinculados
al programa Barrio Amigo, consolidandose como una
herramienta clave para la gestion de convocatorias y el
acompafamiento personalizado.

La actividad se centr6 en la realizacion de contactos
telefonicos y el envio de mensajes institucionales dirigidos a
emprendedores activos, inactivos y potenciales nuevos
participantes, con el objetivo de promover su vinculacion y
participacion en ferias comerciales, eventos de visibilizacion
e inscripciones al programa. Este proceso permitid una
convocatoria mas cercana, segmentada vy efectiva,
asegurando la llegada de la informacion de manera
oportuna y comprensible.
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Componente de Comunicaciones

Durante este periodo se continué implementando Ila
estrategia de produccién audiovisual, fortaleciendo
progresivamente el uso de formatos dinamicos como reels y
contenido de video.

Gracias a esto se promovié una mayor participacion de los
emprendedores en la creacion de contenido, siendo ellos
protagonistas de diferentes piezas audiovisuales, con el
proposito de generar mayor cercania, autenticidad y
conexion con la audiencia.

Los contenidos desarrollados continuaron enfocados en la
visibilizacion de los emprendedores, la promocién de sus
productos, la difusion de actividades del programa y el
acompafamiento a las jornadas realizadas durante el mes.

Se continud la articulaciéon con la Alcaldia de Manizales,
fortaleciendo la coherencia grafica y la identidad visual del
programa, en concordancia con los lineamientos
institucionales establecidos. Este trabajo conjunto ha
permitido unificar criterios de comunicacién y garantizar una
presentacion mas organizada y profesional en los diferentes
espacios y piezas desarrolladas publicadas en las distintas
plataformas.

Seguimiento y andlisis de métricas: En el andlisis de
métricas correspondiente al periodo del 01 al 31 de mayo se
evidencié un comportamiento positivo en la comunidad
digital. Durante este intervalo se registraron un total de
22.008 visualizaciones, asi como un alcance de 2.135
cuentas, lo que representa un incremento del 48,8% en
comparaciéon con el periodo anterior, reflejando un nivel
significativo de exposicién del contenido publicado y
fortaleciendo la presencia digital del programa.

Asimismo, se observé un aumento del 30.5% en la actividad
del perfil, junto con 398 visitas al perfil y clics en el enlace
externo, lo que refleja una intencién de interaccion por parte
de los usuarios.

Estos resultados demuestran la efectividad en Ia
distribucién del contenido, logrando que aproximadamente
el 94,6% de los seguidores actuales (2.259) consumen
activamente la informacién y generen interacciones valiosas
con el perfil del programa.

En conjunto, la gestion activa del contenido y la interaccion
con los usuarios han contribuido a mejorar la experiencia
del usuario, fortalecer la comunicacién bidireccional y
potenciar el alcance e impacto de la estrategia digital del
programa. (estos porcentajes estan en la fecha actual, pero
deben actualizarse para el 31 de mayo)

Automatizacién de mensajes e interaccion con seguidores:

Se continud implementando y fortaleciendo la
automatizacion de respuestas en redes sociales, mejorando
la atencion al usuario y optimizando los tiempos de
respuesta.

Las acciones incluyeron:

Mensajes automaticos de bienvenida.
Respuestas rapidas a preguntas frecuentes.
Orientacion a nuevos interesados.

Gestion activa de comentarios y mensajes.
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CARACTERIZACION DE USUARIOS: Durante el mes de
mayo, se dio continuidad y se fortalecié el proceso de
caracterizacion de los emprendimientos, consolidando una
base de datos con informaciéon diagnostica que permite
establecer una linea base para el acompafamiento integral
de los emprendedores del programa Barrio Amigo

Ubicacion geografica y distribucion territorial, Se siguen
presentando emprendedores vinculados al programa
distribuidos en todas las comunas, en el mes de mayo se
evidencia mayor presencia en la comuna la fuente, seguido
por atardeceres y la estacion
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Con respecto a la zona rural en el mes de mayo no sé conté
con inscripcion de emprendedores. En lo que se puede
considerar trabajar una estrategia para mayor vinculacion
de esta poblacioén al programa, La baja representacion rural
puede estar asociada a barreras de acceso, menor
cobertura institucional o dificultades en el registro, Es clave
fortalecer estrategias de apoyo al emprendimiento rural para
equilibrar la distribucion territorial.

Tipo de poblacién y condiciones sociales: La poblacion
atendida es diversa e incluye:

o Emprendedores independientes (91)

e Poblacion con responsabilidades de cuidado (2)
e Victima de violencia de genero (1)
e Victima del conflicto armado (4)
e Inmigrantes (5)
MES
POBLACIONES
ESPECIALES
Ninguna 44 33 14 91
Inmigrante 2 1 2 5
Victima de conflicto
armado 1 2 1 4
Cuidador (a) 1 1 2
Victima de violencia de
género 1 1

Suma total 49 36 18 103
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Nivel socioeconémico y socioeducativo: sigue
predominando la formacion técnica con un total de 29
personas, seguida por pregrado con 24 personas y bachiller
académico con 21 personas.

NIVEL DE =S
ESCOLARIDAD
TECNICO 13 10 6 29
PREGRADO 12 10 2 24
BACHILLER ACADEMICO 10 8 3 21
TECNOLOGO 5 3 1 9
BASICA SECUNDARIA 3 1 3 7
ESPECIALIZACION 4 2 6
BASICA PRIMARIA 2 2 2 6
MAESTRIA 1 1
Suma total 49 36 18 103

Aportes al sistema de salud: Frente al sistema de salud,
durante la ejecucion del convenio se han reportado un total
de 103 emprendedores afiliados al sistema, de los cuales
34 son beneficiarios, 29 aportan a salud y pensién, 24 no
realizan aportes y sélo 16 aportan a salud.

Condicion de discapacidad: De acuerdo a la evidencia, a
la fecha se consolidan un total de 4 personas con
discapacidad visual y 2 con discapacidad fisica y 5
personas con discapacidad multiple Lo que representa un
11% del total de los inscritos, con algun tipo de
discapacidad por lo que sigue mostrando la inclusién que el
programa tiene con poblaciones diferenciales.

Poblaciones especiales: En cuanto a la poblacion especial
atendida, se tiene un acumulado a la fecha de 12 personas
atendidas, lo que representa el 12% del total de la
poblacién; El consolidado muestra que la mayoria de las
personas atendidas no pertenecen a una poblacion
especial; sin embargo, la presencia de grupos especificos
como inmigrantes, victimas del conflicto armado y
cuidadores evidencia la necesidad de continuar
desarrollando acciones de atencion diferencial e inclusion,
permitiendo responder de manera adecuada a las
necesidades particulares de cada poblacion.

DATOS DEL EMPRENDIMIENTO

Se sigue evidenciado que las mujeres son las que mas se
vinculan al programa con sus emprendimientos respecto de
los hombres

24. Titularidad de la

empresa*

Femenino 30 43 13 86

Masculino 6 6 5 17
Suma total 36 49 18 103

Categorizacion del emprendimiento: De acuerdo con la
informacién registrada, los emprendedores clasificaron sus
unidades productivas principalmente en categorias como
alimentos, manualidades y tejeduria, mientras que las
menores categorias se encuentran registradas en
accesorios y cuidado personal.
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Se fortalecié el control y seguimiento en el proceso de
vinculacién de unidades productivas del sector alimentos,
realizando mayor énfasis en la revision de la materia prima,
sus procesos de transformacion, la verificacion de
ingredientes y la validacion de la documentacion requerida
para su participacion dentro del programa.

Asimismo, se realizaron devoluciones y observaciones a
algunos procesos de inscripcidon que no cumplian con los
criterios establecidos. En uno de los casos, se efectud la
devolucion de la documentacion de una emprendedora
debido a que sus examenes presentaron resultados
alterados; frente a esta situacion, se brind6 orientacion
recomendando esperar un tiempo prudencial, fortalecer las
practicas de manufactura y repetir los examenes
correspondientes, con el fin de que posteriormente pueda
continuar su proceso de vinculacion. De igual manera, otros
procesos fueron devueltos debido a que los productos
comercializados eran comprados y no elaborados
directamente por el emprendedor, o porque no cumplian
con el porcentaje minimo requerido de transformacion y
elaboracion propia del 80%, conforme a los lineamientos
establecidos por el programa

CATEGORIZACION

Alimentos 12 11 4 27
Manualidades 10 7 5 22
Tejeduria 6 8 4 18
Accesorios 10 3 3 16

Cuidado personal 3 4 1 8

Artesanias 5 2 7

Confeccion 3 1 1 5
Suma total 49 36 18 103

Con relacion a las 7 categorias de emprendimientos, el 26%
del total de los emprendedores inscritos pertenecen al
sector alimentos y 21% a manualidades, 17% tejeduria,
15% accesorios, 7% cuidado persona, 5% artesanias y 4%
confeccion para un total de 103 emprendedores hasta la
fecha

Sigue habiendo mas emprendedores enfocados en
alimentos, pero la gestion realizada durante el mes de mayo
fue restringir un poco en cuanto a la innovacion de los
nuevos emprendedores para reducir esta categoria por lo
que en el mes de mayo solo ingresaron 4 emprendimientos
de alimentos, de igual manera se debe seguir con la
estrategia de iniciar con procesos de capacitacion en BPM y
en procesos para adelantar tramites ante el INVIMA

Ubicacion del negocio: La mayoria de unidades
productivas siguen operando desde el hogar, con sus
talleres o cocinas adecuadas en espacios informales, lo que
limita su visibilidad y capacidad de expansion.

Tiempo del emprendimiento: Con respecto del tiempo en
el mes de mayo, hay mayor reporte de emprendimientos
que superan los 5 afios seguido por los de menos de un
afo con su etapa de inicio de negocio.
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Comercializacion y acceso a mercados — Mayo Los
emprendimientos se clasifican segun el alcance de sus
mercados. Se evidencia que el mercado predominante
continda siendo el local, principalmente a través de redes
cercanas como familiares, amigos y conocidos, asi como
mediante estrategias de voz a voz y el uso de redes
sociales. Del total de los emprendimientos, 28 reportan
ventas a nivel nacional y 1 ventas internacionales

Nivel de formalizacion: Del acumulado  de
emprendimientos inscritos a la fecha, 19 cuentan con
registro mercantil en cdmara y comercio y 84 no cuentan
con registro, lo que sigue evidenciando que la mayoria de
los emprendimientos registrados mes a mes operan en la
informalidad, esto representa una oportunidad para trabajar
con camara y comercio en programas de incentivos.

El proceso de caracterizacion evidencia que los
emprendedores presentan un nivel de capacidades
productivas en desarrollo, caracterizado por una
operacioén principalmente local, de pequefia escala y con
procesos poco tecnificados. Predominan métodos de
gestién basicos (registros manuales y hojas de calculo), lo
que refleja una estructura organizativa incipiente y limitada
capacidad de optimizacion productiva.

En términos de calidad del producto o servicio, esta se
encuentra estrechamente ligada a la experiencia empirica
del emprendedor mas que a procesos estandarizados o
certificaciones formales. La alta informalidad y el bajo nivel
de registro mercantil sugieren que aun no existen, en la
mayoria de los casos, mecanismos consolidados de control
de calidad, trazabilidad o mejora continua, lo que puede
generar variabilidad en la oferta.

Uso de redes sociales: Se infiere una adopcién aun basica
o no sistematica. La baja digitalizacién general (evidenciada
por el escaso uso de aplicaciones especializadas y
herramientas digitales contables) sugiere que las redes
sociales probablemente se utilizan mas como canal informal
de promocién que como estrategia estructurada de
marketing  digital, segmentacion de clientes o
posicionamiento de marca

Diagnéstico inicial y asesorias: Se contintia aplicando la
bateria de indicadores para las primeras asesorias de tal
manera que se evidencie el estado actual de cada unidad
de negocio y en segundas y terceras asesorias evidenciar
los avances el proceso.

Se continta llevando a cabo un proceso detallado de
revisién y verificacion de los productos ofrecidos por los
emprendedores, con el propdsito de garantizar estandares
basicos de calidad, fortalecer su propuesta de valor y
mejorar su competitividad en el mercado. Este ejercicio se
desarrollé a través de la observacion directa, el dialogo con
los emprendedores y el analisis comparativo de sus
productos frente a la oferta existente: se evaluaron aspectos
clave como el estado y la calidad de las materias primas,
identificando condiciones de almacenamiento, conservacion
y procedencia, con el fin de asegurar productos adecuados
para la comercializacion. Asimismo, se realizé6 un analisis
de precios frente al mercado, permitiendo establecer si los
valores definidos por los emprendedores son competitivos,
sostenibles y acordes con las dinamicas comerciales del
entorno.
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En el marco del programa Barrio Amigo, se dispone de la
capacidad técnica, operativa y logistica del equipo de
trabajo para el disefio e implementacion de estrategias
orientadas al fortalecimiento integral de las unidades
productivas. Este acompafamiento se desarrolla a través
de una atencién personalizada a los emprendedores,
permitiendo reconocer sus particularidades, dinamicas y
necesidades especificas.

Se brindé asesoria inicial integral a los 18 emprendedores
en el mes de mayo, 36 en abril y 49 en marzo para un total
de 103 emprendimientos vinculados al programa, esto se
realizod mediante espacios personalizados de
acompafamiento orientados a comprender de manera
profunda la realidad de cada unidad productiva. Este
proceso permitié fortalecer el diagnoéstico inicial, a partir del
analisis de aspectos clave como la operacion del negocio,
manejo administrativo, estructura de costos,
comercializacion y capacidades del emprendedor.

Se contintan aplicando los mismos mecanismos para
identificar necesidades en emprendedores, alcanzando un
total de 18 asesorias iniciales durante el mes de mayo, asi
como 19 asesorias de seguimiento a unidades productivas,
para un total de 37 asesorias realizadas

Inscritos y Asesorias Marzo |Abril |Mayo [Total
Asesorias diagnéstico y
de seguimiento
Total, Inscritos (Asesorias 49 36 18 103
diagnéstico)
Asesorias 49 B6 18 103
Total Iniciales
Asesorias aplicadas =
Inscritos
Asesorias de 0 P3 19 42
seguimiento
aplicadas
Total Asesorias 49 9 7 145

Diagnéstico inicial del estado del negocio vy
seguimiento al avance de los Emprendimientos

En el marco del programa, se implementd la bateria de
indicadores con el propoésito de realizar una caracterizacion
integral de las unidades productivas vinculadas, permitiendo
medir variables claves relacionadas con su nivel de
desarrollo, capacidades productivas y comerciales, Esto
permiti6 identificar el nivel de desarrollo del
emprendimiento, asi como sus principales fortalezas y
brechas respecto a los criterios empresariales tenidos en
cuenta, ademas se realiza seguimiento y acompafiamiento
a los emprendimientos en asesorias posteriores, ferias
comerciales en donde se logra evidenciar avance en la
implementacion de mejoras en la presentacion de sus
productos, en sus estrategias de mercado y en su
crecimiento empresarial.




Acompafiar y asesorar a
250 unidades productivas,
que se vinculen al
programa Barrio Amigo,
para garantizar el proceso
se realizaran minimo 3
asesorias por unidad
empresarial beneficiada

145

18,4%

Los criterios de evaluacién permiten al asesor evaluar el
nivel de avance o madurez de los emprendimientos.
Durante las asesorias se asigna una calificacion
cuantificable que permite observar las debilidades y
fortalezas de los emprendimientos y comparar su evolucion
mes a mes como se puede analizar a continuacion

Métrica A cierre de| A cierre A cierre
marzo de abril mayo
Emprendimientos evaluados 49 85 103

Emprendedores con puntajes 73
medio a altos 34 a 66

Analisis

Emprendedores con puntajes bajos 0 a 33 (ROJO): De
los 9 emprendimientos que concluyeron el mes de mayo
en color rojo, solo 2 emprendedores fueron asesorados,
una de las emprendedoras AJ CROCHET a pesar que ha
recibido las 3 asesorias desde marzo, no ha logrado
avanzar a una puntuacion media (Amarillo), por otra parte,
LUNNIS CROCHET es una emprendedora que ingresé
nueva durante el mes de mayo, y su emprendimiento esta
en sus primeras etapas de desarrollo por lo que su
calificacion fue rojo desde un principio

Emprendedores con puntajes medio a altos 34 a 66
(AMARILLO) a cierre del mes de mayo hay 73
emprendimientos en amarillo de los cuales 27 asesorias
fueron realizadas en el mes de mayo que concluyeron en
calificacion media “Amarillo” de estas 27 personas, 14 son
personas nuevas cuya calificacion fue amarillo desde el
diagnéstico inicial. y 13 personas fueron asesoradas, pero
no avanzaron al siguiente nivel y continian en amarillo;
durante el mes de mayo 2 emprendimientos salieron de la
calificacion Por mejorar (rojo) y ahora estan en calificacion
Bueno (Amarillo) los cuales fueron: TEJIDOS MARIA
DORIS y ENTRELAZADOS

Emprendedores con puntajes altos 67 a 100 (VERDE) los
21 emprendimientos que a cierre de mes de mayo
concluyeron con calificacion Verde “Muy Buenos” fueron 8
los que recibieron asesoria concluyente en mayo con
calificacion verde, de los cuales 3 personas ingresaron
nuevas en el mes de mayo, uno de ellos es del “SALPI
KUMIS” quien obtuvo 2 asesorias en mayo logrando
avanzar a color verde el mismo mes. los otros 2 son
“APICOLA DEL CAMPO” y “BRILLO DEL ALMA” cuyos
emprendimientos estan relacionados con productos de la
colmena y decoracion respectivamente; durante el mes de
mayo 3 emprendimientos que venian de abril en amarillo
ahora estan en calificacion muy bueno (verde) los cuales
fueron MALU CROCHET, LUAR y DESTELLART

Se puede evidenciar que a cierre de mes de marzo hay 49
emprendimientos con sus respectivas calificaciones, a
cierre de mes de abril se tienen los 85 emprendimientos con
sus respectivas calificaciones, y cierre de mes de mayo se
tienen los 37 emprendimientos con sus respectivas
calificaciones, para un total de 103 a la fecha




Acompafar y asesorar a
250 unidades productivas,
que se vinculen al
programa Barrio Amigo,
para garantizar el proceso
se realizaran minimo 3
asesorias por unidad
empresarial beneficiada

145

18,4%

Porcentaje de

calificacion del criterio Valoracién del Criterio

40% Ha iniciado la gestién del criterio icion de costos, indi
proveed

ores, disefios u otros elementos basicos).

El criterio se encuentra en desarrollo activo, con avances concretos
60% y primeros resultados (indicadores, disefios u otros elementos ya
definidos).

Se cuenta con una carpeta individual por cada emprendedor
inscrito en el programa Barrio Amigo, con el fin de
garantizar un adecuado manejo de la gestién documental.
Cada carpeta contiene la totalidad de la documentacion
fisica debidamente escaneada, asegurando su
conservacion, acceso y control.

Compartidoconmigo » = » ALEXA » ASESORIANI - = |vB) O
+ - x
too + |[ Pemcewn + | [ Mosncads « || pumesn =

et

o ot D AT B 5 s ranes 0 D oesGon | B) ARG

B -CASATNCA [ — B oo I B 0-omas vAe | B 15 A LA MO

B 2 ooASoEA. | B3 eRu00n IOE weRAMAN. 1 ) FTARTELA

Compartido conmigo > = » ALEXA ASESORIASN2 ~ = = B0
@ Poncko s Gamini e, analia y poete o e Con 100 MhIvOR G4 outs Cpete x
Too « | penonen « | [ Wodtcads « | rumese -

‘omtre 4

B+ 0e oeins 12 D roenomusnd. | M) SUsAN e | B SMancuav. | B) 0MALCROOET

B ouct B TonKusoeia. |

Compartido conmigo » = » ALEXA » ASESORIASN3+ & E v 0

& Ponestnn Gomini e, wealin y pomte o 0 000 b wrchivas de seta Corpeta X

Too o || Pomonss o || Modfcids o | et ¢
[
| JRACCHEE D nownoar | ) W ceodn

El cuadro resumen a continuacion presenta en términos
porcentuales el incremento de la calificacion general de los
emprendimientos durante el mes de mayo lo que refleja el
avance ejecutado durante el mes:

¢ 2 emprendimiento salieron de la calificacion Por mejorar
(rojo) a calificacién Bueno (Amarillo) los cuales fueron:
TEJIDOS MARIA DORIS y ENTRELAZADOS

e 3 emprendimientos salieron de la calificacion buena
(amarillo) y pasaron a calificacion muy bueno (verde) los
cuales fueron MALU CROCHET, LUAR y DESTELLART

¢ 8 emprendimientos lograron avances en el porcentaje de
calificacion, pero sin avanzar al siguiente nivel de
valoracion (color)




EVIDENCIA PROCESO DE ASESORIA A EMPRENDEDORES

Nro FECHA NOMBRE DEL LINK DRIVE EVIDENCIA FOTOGRAFICA
EMPRENDIMIENTO
1 6/05/2026 OLIVARTE https://drive.google.com/drive/u/ o )
2/folders/1YqidVZHEIXtxuq3BgA B t-oivipey R
OB2 aRU9 gUtXo
2 7/05//2026 TEJIDOS MARIA DORIS https://drive.qgoogle.com/drive/ - -
(HILOS Y LANAS) u/2/folders/1g3POH bBavpaq e Vede Dol [ donsioe
Asesoria N. 3 CKUFRtz2jJtetyQqlhd
3 8/05//2026 DISENOS TIZ https://drive.google.com/drive/
Asesoria N.2 u/2/folders/1TqYoo9H3yZUAX6 @' AsssodaN.2-dieedi-. B disedos tizjpeg
tpqaD6DGtK8Rqixlkv = -
4 8/05/2026 FLORELIS https://drive.google.com/drive/
Asesoria N.2 u/2/folders/1TqYoo9H3yZUAx6 B berthajpeg @ floreliz ases n.2.pdf
tpqaD6DGtK8Rqixlkv
5 11/05/2026 TAMY ARTESANIAS https://drive.google.com/drive/
u/2/folders/1YqidVZHEIXtxug3 B 1-TAMI-marthajpeg [ 3-ASESORIA-..
BgAOB2 aRU9 gUtXo
6 11/05//2026 DESTELL ART https://drive.qgoogle.com/drive/
Asesoria N.3 u/2/folders/1g3POH_bBavpaq B3 DESTELL ARTipeg @ destelare.

CKUFRtz2jJtetyQqlhd



https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1YqidVZHElXtxuq3BgAOB2_aRU9_gUtXo
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1YqidVZHElXtxuq3BgAOB2_aRU9_gUtXo
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1YqidVZHElXtxuq3BgAOB2_aRU9_gUtXo
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1g3POH_bBavpqqCKUFRtz2jJtetyQqlhd
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1g3POH_bBavpqqCKUFRtz2jJtetyQqlhd
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1g3POH_bBavpqqCKUFRtz2jJtetyQqlhd
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1TgYoo9H3yZUAx6tpgaD6DGtK8Rqixlkv
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1TgYoo9H3yZUAx6tpgaD6DGtK8Rqixlkv
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1TgYoo9H3yZUAx6tpgaD6DGtK8Rqixlkv
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1TgYoo9H3yZUAx6tpgaD6DGtK8Rqixlkv
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1TgYoo9H3yZUAx6tpgaD6DGtK8Rqixlkv
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1TgYoo9H3yZUAx6tpgaD6DGtK8Rqixlkv
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1YqidVZHElXtxuq3BgAOB2_aRU9_gUtXo
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1YqidVZHElXtxuq3BgAOB2_aRU9_gUtXo
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1YqidVZHElXtxuq3BgAOB2_aRU9_gUtXo
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1g3POH_bBavpqqCKUFRtz2jJtetyQqlhd
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1g3POH_bBavpqqCKUFRtz2jJtetyQqlhd
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1g3POH_bBavpqqCKUFRtz2jJtetyQqlhd

12/05/2026

NUNCA PARES DE
SONAR

https://drive.qoogle.com/drive/
u/2/folders/1YqidVZHEIXtxug3
BgAOB2 aRU9 gUtXo

@ ASESORIA.pdf

12/05/2026

SAVIA SAGRADA

https://drive.google.com/drive/
u/2/folders/1YqidVZHEIXtxuq3
BgAOB2 aRU9 gUtXo

[ ASESORIA savia...

M saviasagrada-paul.

12/05/2026

LUAR
Asesoria N.2

https://drive.qoogle.com/drive/
u/2/folders/1TqYoo9H3yZUAX6
tpgaD

6DGtK8Rgixlkv

& lvar ases.n.2.pdf

10

13/05/2026

APICOLA DEL CAMPO

https://drive.google.com/drive/
u/2/folders/1YqidVZHEIXtxug3
BgAOB2 aRU9 gUtXo

@ apicota del..

11

13/05/2026

CASA FINCA

https://drive.google.com/drive/
u/2/folders/1YqidVZHEIXtxuqg3
BgAOB2 aRU9 gUtXo

(& casafincapdf

12

13/05//2026

MALUSI

https://drive.qoogle.com/drive/
u/2/folders/1YqidVZHEIXtxug3
BgAOB2 aRU9 gUtXo

B luisa-MALUSLjpeg

& malusi pdf

13

13/05//2026

MANOS CREATIVAS

https://drive.qoogle.com/drive/
u/2/folders/1YqidVZHEIXtxug3
BgAOB2 aRU9 gUtXo

& manos creativas pdf

M manos creativas-...



https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1YqidVZHElXtxuq3BgAOB2_aRU9_gUtXo
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1YqidVZHElXtxuq3BgAOB2_aRU9_gUtXo
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1YqidVZHElXtxuq3BgAOB2_aRU9_gUtXo
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1YqidVZHElXtxuq3BgAOB2_aRU9_gUtXo
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1YqidVZHElXtxuq3BgAOB2_aRU9_gUtXo
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1YqidVZHElXtxuq3BgAOB2_aRU9_gUtXo
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1TgYoo9H3yZUAx6tpgaD6DGtK8Rqixlkv
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1TgYoo9H3yZUAx6tpgaD6DGtK8Rqixlkv
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1TgYoo9H3yZUAx6tpgaD6DGtK8Rqixlkv
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1TgYoo9H3yZUAx6tpgaD6DGtK8Rqixlkv
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1YqidVZHElXtxuq3BgAOB2_aRU9_gUtXo
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1YqidVZHElXtxuq3BgAOB2_aRU9_gUtXo
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1YqidVZHElXtxuq3BgAOB2_aRU9_gUtXo
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1YqidVZHElXtxuq3BgAOB2_aRU9_gUtXo
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1YqidVZHElXtxuq3BgAOB2_aRU9_gUtXo
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1YqidVZHElXtxuq3BgAOB2_aRU9_gUtXo
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1YqidVZHElXtxuq3BgAOB2_aRU9_gUtXo
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1YqidVZHElXtxuq3BgAOB2_aRU9_gUtXo
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1YqidVZHElXtxuq3BgAOB2_aRU9_gUtXo
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1YqidVZHElXtxuq3BgAOB2_aRU9_gUtXo
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1YqidVZHElXtxuq3BgAOB2_aRU9_gUtXo
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1YqidVZHElXtxuq3BgAOB2_aRU9_gUtXo

14

13/05//2026

OBLEAS MANIA

https://drive.qoogle.com/drive/
u/2/folders/1YqidVZHEIXtxug3
BgAOB2 aRU9 gUtXo

M obleas mania-...

3 obleas mania.pdf

15

14/05/2026

MULTICLEAN
(Asesoria N.2)

https://drive.qoogle.com/drive/
u/2/folders/1TqYoo9H3yZUAX6

tpqaD6DGtK8Rqixlkv

M Aida-multicleanjpeg

& multiclean .pdf

16

15/05//2026

A LA MODA CROCHET

https://drive.qoogle.com/drive/
u/2/folders/1YqidVZHEIXtxug3
BgAOB2 aRU9 gUtXo

& Asesosia.pdf

17

15/05/2026

LILI CROCHET
Asesoria N.3

https://drive.qoogle.com/drive/
u/2/folders/193POH bBavpqq
CKUFRtz2jJtetyQqlhd

& Asesos.3-fili.

18

20/05//2026

MALU CROCHET

https://drive.qgoogle.com/drive/
u/2/folders/1TqYoo9H3yZUAx6

tpgaD6DGtK8Rgixlkv

& Mald crochet ases...

19

22/05//2026

DELICIAS DE LA ABUELA

https://drive.google.com/drive/
u/2/folders/1YqidVZHEIXtxug3
BgAOB2 aRU9 gUtXo

& Asesoria n.2-delicia...

M delicias-jose-2jpeg

20

25/05//2026

BRILLO DEL ALMA

https://drive.google.com/drive/
u/2/folders/1YqidVZHEIXtxug3
BgAOB2 aRU9 gUtXo

@@ brillo de alma. 25 .pdf

M danielajpeg



https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1YqidVZHElXtxuq3BgAOB2_aRU9_gUtXo
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1YqidVZHElXtxuq3BgAOB2_aRU9_gUtXo
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1YqidVZHElXtxuq3BgAOB2_aRU9_gUtXo
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1TgYoo9H3yZUAx6tpgaD6DGtK8Rqixlkv
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1TgYoo9H3yZUAx6tpgaD6DGtK8Rqixlkv
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1TgYoo9H3yZUAx6tpgaD6DGtK8Rqixlkv
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1YqidVZHElXtxuq3BgAOB2_aRU9_gUtXo
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1YqidVZHElXtxuq3BgAOB2_aRU9_gUtXo
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1YqidVZHElXtxuq3BgAOB2_aRU9_gUtXo
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1g3POH_bBavpqqCKUFRtz2jJtetyQqlhd
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1g3POH_bBavpqqCKUFRtz2jJtetyQqlhd
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1g3POH_bBavpqqCKUFRtz2jJtetyQqlhd
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1TgYoo9H3yZUAx6tpgaD6DGtK8Rqixlkv
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1TgYoo9H3yZUAx6tpgaD6DGtK8Rqixlkv
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1TgYoo9H3yZUAx6tpgaD6DGtK8Rqixlkv
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1YqidVZHElXtxuq3BgAOB2_aRU9_gUtXo
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1YqidVZHElXtxuq3BgAOB2_aRU9_gUtXo
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1YqidVZHElXtxuq3BgAOB2_aRU9_gUtXo
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1YqidVZHElXtxuq3BgAOB2_aRU9_gUtXo
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1YqidVZHElXtxuq3BgAOB2_aRU9_gUtXo
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1YqidVZHElXtxuq3BgAOB2_aRU9_gUtXo

21 26/05//2026 PAULA ANDREA ARIAS | https://drive.google.com/drive/
(ninguno) u/2/folders/1YqidVZHEIXtxug3 et o B e
BgAOB2 aRU9 gUtXo
22 26/05//12026 DULCE HORNEADO https://drive.google.com/drive/
u/2/folders/1YqidVZHEIXtxuq3
BgAOB2 aRU9 gUtXo @ Oulce homeado....
23 27/05//12026 ARTES LINA https://drive.google.com/drive/
u/2/folders/1YqidVZHEIXtxuq3 BB Asseoris-ancsUines '} B UNAjpeg
BgAOB2 aRU9 gUtXo z
24 27/05//2026 DELICIAS DE LA ABUELA | https://drive.qoogle.com/drive/ )
u/2/folders/1YqidVZHEIXtxuqg3
BCIAOBZ aRU9 CIUtXO M delicias de Is abuel... B3 delicias n2.pdf
25 07/05/2026 AJ CROCHET https://drive.google.com/drive/fol
ders/1RHgbMFazB5qg3b-
9tOdrNbeSx10Obg86nZ
26 11/05/2026 CLAUDIA FRANCO https://drive.google.com/drive/fol
CREACIONES ders/1n6sNhBvbaXm5A3XVO3L
-qb9PdeJmj8bm
27 07/05/2026 JA CREACIONES https://drive.google.com/drive/fol

ders/1Ricj 4dhQzDVVx_r2oNz9
ArXy PXIm8L



https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1YqidVZHElXtxuq3BgAOB2_aRU9_gUtXo
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1YqidVZHElXtxuq3BgAOB2_aRU9_gUtXo
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1YqidVZHElXtxuq3BgAOB2_aRU9_gUtXo
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1YqidVZHElXtxuq3BgAOB2_aRU9_gUtXo
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1YqidVZHElXtxuq3BgAOB2_aRU9_gUtXo
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1YqidVZHElXtxuq3BgAOB2_aRU9_gUtXo
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1YqidVZHElXtxuq3BgAOB2_aRU9_gUtXo
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1YqidVZHElXtxuq3BgAOB2_aRU9_gUtXo
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1YqidVZHElXtxuq3BgAOB2_aRU9_gUtXo
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1YqidVZHElXtxuq3BgAOB2_aRU9_gUtXo
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1YqidVZHElXtxuq3BgAOB2_aRU9_gUtXo
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1YqidVZHElXtxuq3BgAOB2_aRU9_gUtXo
https://drive.google.com/drive/folders/1RHgbMFazB5q3b-9tOdrNbeSxIObq86nZ
https://drive.google.com/drive/folders/1RHgbMFazB5q3b-9tOdrNbeSxIObq86nZ
https://drive.google.com/drive/folders/1RHgbMFazB5q3b-9tOdrNbeSxIObq86nZ
https://drive.google.com/drive/folders/1n6sNhBvbaXm5A3XVO3L-qb9PdeJmj8bm
https://drive.google.com/drive/folders/1n6sNhBvbaXm5A3XVO3L-qb9PdeJmj8bm
https://drive.google.com/drive/folders/1n6sNhBvbaXm5A3XVO3L-qb9PdeJmj8bm
https://drive.google.com/drive/folders/1Ricj_4dhQzDVVx_r2oNz9ArXy_PXIm8L
https://drive.google.com/drive/folders/1Ricj_4dhQzDVVx_r2oNz9ArXy_PXIm8L
https://drive.google.com/drive/folders/1Ricj_4dhQzDVVx_r2oNz9ArXy_PXIm8L

28

11/05/2026

LUNIIS CROCHET

https://drive.google.com/drive/fol
ders/1X0JvTEm2fjOhEXiylb8pE

ViMGyQds00G

29

20/05/2026

SALPIKUMIS

https://drive.google.com/drive/fol
ders/1ced4dm6od T5z5 iWWOt
USfsFbo5PooJK

30

05/05/2026

WAFFLES TENTACION

https://drive.google.com/drive/fol

ders/1rdXHtYJJF5511EK1sumv4
9kuswBsIHCX

31

21/05/2026

HUELLAS DE FE

https://drive.google.com/drive/fol
ders/13RugWjoUyjiKUIS5-
8nDoJGvAhrcs-cm

32

22/05/2026

LUZHE HECHO A MANO

https://drive.google.com/drive/fol
ders/1V8pdhv9j20mvIA3kFxNaY

HerlmjR25WP

33

22/05/2026

ANGEL CHIC

https://drive.google.com/drive/fol
ders/1QwBppecXZ13yt6XivBIdM
opWzxJtKZWX

34

22/05/2026

CACAO DULCE
ARTESANAL

https://drive.google.com/drive/fol
ders/1R08Bmusd3ndYCdAbyeV

yia8efrmvowCY

35

25/05/2026

SALPIKUMIS

https://drive.google.com/drive/fol
ders/13Sht_rhSAZSZrUwXsRxQ

LCObxOKxgymK



https://drive.google.com/drive/folders/1X0JvTEm2fjOhEXiylb8pEVjMGyQds0oG
https://drive.google.com/drive/folders/1X0JvTEm2fjOhEXiylb8pEVjMGyQds0oG
https://drive.google.com/drive/folders/1X0JvTEm2fjOhEXiylb8pEVjMGyQds0oG
https://drive.google.com/drive/folders/1ced4m6od_T5z5_iWWOtU5fsFbo5PooJK
https://drive.google.com/drive/folders/1ced4m6od_T5z5_iWWOtU5fsFbo5PooJK
https://drive.google.com/drive/folders/1ced4m6od_T5z5_iWWOtU5fsFbo5PooJK
https://drive.google.com/drive/folders/1rdXHtYJJF55I1EK1sumv49kusw6slHCX
https://drive.google.com/drive/folders/1rdXHtYJJF55I1EK1sumv49kusw6slHCX
https://drive.google.com/drive/folders/1rdXHtYJJF55I1EK1sumv49kusw6slHCX
https://drive.google.com/drive/folders/13RugWjoUyjiKUIS5-8nDoJGvAhrcs-cm
https://drive.google.com/drive/folders/13RugWjoUyjiKUIS5-8nDoJGvAhrcs-cm
https://drive.google.com/drive/folders/13RugWjoUyjiKUIS5-8nDoJGvAhrcs-cm
https://drive.google.com/drive/folders/1V8pdhv9j20mvIA3kFxNaYHcrImjR25WP
https://drive.google.com/drive/folders/1V8pdhv9j20mvIA3kFxNaYHcrImjR25WP
https://drive.google.com/drive/folders/1V8pdhv9j20mvIA3kFxNaYHcrImjR25WP
https://drive.google.com/drive/folders/1QwBppecXZ13yt6XivBIdMopWzxJtKZWX
https://drive.google.com/drive/folders/1QwBppecXZ13yt6XivBIdMopWzxJtKZWX
https://drive.google.com/drive/folders/1QwBppecXZ13yt6XivBIdMopWzxJtKZWX
https://drive.google.com/drive/folders/1R08Bmusd3ndYCdAbyeVyia8efrmvowCY
https://drive.google.com/drive/folders/1R08Bmusd3ndYCdAbyeVyia8efrmvowCY
https://drive.google.com/drive/folders/1R08Bmusd3ndYCdAbyeVyia8efrmvowCY
https://drive.google.com/drive/folders/13Sht_rhSAZSZrUwXsRxQLC0bxOKxqymK
https://drive.google.com/drive/folders/13Sht_rhSAZSZrUwXsRxQLC0bxOKxqymK
https://drive.google.com/drive/folders/13Sht_rhSAZSZrUwXsRxQLC0bxOKxqymK

36 29/05/2026 LAS DELICIAS DE ANGIE | https:/drive.google.com/drive/fol
ders/131IZwYwG _GGmN33g78Z

RuPU uMNsy1Jjw
37 29/05/2026 MICHUA https://drive.google.com/drive/fol

ders/1tUT6ZtEwmilvzsa5xP-
1HxQM5 XDS5eV

Liderar un proceso de
cualificacion de 30 (artesanos
y unidades empresariales) 21
tendientes a mejorar sus
ingresos y se aumentar su
escalafon en el mercado

ESCALONAMIENTO

El proceso de escalonamiento de las unidades empresariales
esta contemplado como una fase posterior, una vez se hayan
consolidado las etapas de caracterizacion, diagndstico,
acompafiamiento y cualificacién de los emprendimientos. Este
proceso permitira direccionar a los emprendedores hacia otros
programas de la administracién municipal y/o de la Secretaria
TIC y Competitividad, facilitando su acceso a nuevas
oportunidades de fortalecimiento, crecimiento y posicionamiento
en Durante este periodo se ha priorizado el proceso de
identificacion, caracterizacion y reconocimiento de los
emprendimientos vinculados, lo cual permitira establecer una
linea base y seleccionar de manera pertinente las unidades
productivas que seran objeto de cualificacion en las siguientes
fases del programa.

De manera transversal, se ha promovido la motivacién y el
compromiso de los emprendedores, fortaleciendo su
En proceso participaciéon activa en cada una de las etapas del proceso y
favoreciendo su avance hacia la cualificacion y sostenibilidad de
sus unidades productivas.

Hasta el mes de mayo se tienen identificados 21
emprendimientos con calificaciones sobresalientes y con las
cualidades para ser postulados al proceso de escalonamiento,
se debe seguir trabajando en estos emprendimientos para
avanzar en sus puntos débiles

Para este objetivo se ha venido trabajando en el fortalecimiento
de las unidades productivas a través de asesorias
personalizadas y la identificacion de oportunidades de mejora,
sentando las bases para potenciar sus capacidades y
prepararlas para su futura vinculacién a otros programas
institucionales. Este enfoque permite asegurar que el
escalonamiento se realice de manera estratégica, respondiendo
a las condiciones reales de cada emprendimiento y maximizando
el impacto de la oferta institucional disponible.



https://drive.google.com/drive/folders/13lZwYwG_GGmN33g78ZRuPU_uMNsy1Jjw
https://drive.google.com/drive/folders/13lZwYwG_GGmN33g78ZRuPU_uMNsy1Jjw
https://drive.google.com/drive/folders/13lZwYwG_GGmN33g78ZRuPU_uMNsy1Jjw
https://drive.google.com/drive/folders/1tUT6ZtEwmiIvzsa5xP-1HxQM5_XDS5eV
https://drive.google.com/drive/folders/1tUT6ZtEwmiIvzsa5xP-1HxQM5_XDS5eV
https://drive.google.com/drive/folders/1tUT6ZtEwmiIvzsa5xP-1HxQM5_XDS5eV

NOMBRE DE LA EMPRESA MAX de VALORACION GENERAL
APICOLA DEL CAMPO
MAJAMA CREACIONES

MALU CROCHET
EXCELSUS
MACANIME 3D
SALAMANDRA ART STUDIO
DESTELLAR
CACAO DULCE ARTESANAL
ASKALFE
BRILLO DEL ALMA
JABUE
DELICIAS MYRLUZ
ACUARELA COSTURERO
SALPIKUMIS
LUAR
PIRAPOP
MI DONITA & MAS
TAJADITOS
WAFFLES TENTACION
LENCERIA MAGIC
SIMONA

El dia 26 de mayo se realizé la capacitacién en la biblioteca
publica municipal orientada a los emprendimientos escalonados
el cual se conté con el apoyo de la oficina empresarial de la
camara de comercio de Manizales, con el fin de socializar sus
experiencias y compartir la experiencia del invitado principal el
cual es un emprendedor con una historia de resiliencia motivante
para el equipo, ademas la coordinadora de la oficina empresarial
21 En proceso | comentd sobre los beneficios que se tienen completamente
gratis para aquellos emprendedores que necesitan asesorias
relacionadas con diversos temas.

Liderar un proceso de
cualificacion de 30 (artesanos
y unidades empresariales)
tendientes a mejorar sus
ingresos y se aumentar su
escalafon en el mercado

Durante este mes, algunos emprendedores vinculados al
programa participaron activamente en estas jornadas,
permitiendo fortalecer sus conocimientos en aspectos
administrativos, comerciales y de posicionamiento digital.
Asimismo, se logr6 consolidar un trabajo articulado e
interinstitucional que permitira continuar generando espacios de
formacién y acompafiamiento para los beneficiarios del
programa.

De igual manera, se acord6 el acompafiamiento de un
emprendedor con experiencia empresarial y testimonio de
superacion, quien compartird herramientas, experiencias y
estrategias enfocadas en el crecimiento y fortalecimiento de los
emprendedores escalafonados, promoviendo procesos de
motivacion, liderazgo y proyeccién empresarial.




Liderar un proceso de
cualificacion de 30 (artesanos
y unidades empresariales)
tendientes a mejorar sus
ingresos y se aumentar su
escalafon en el mercado

21

En proceso

022 @ - - e

& EMPRENDE... (5

2 = ASISTIRE A LA CAPACI...
» Reenvi

iHola. emprendedores de Barrio Amigo!

Les contamos la Oficina Empresarial de la camara
de comercio de manizales tiene la siguiente ruta
de formacion "Crece Digital”

Diseflado para fortalecer tus ventas en intemnet y

convertir tus canales digitales en oportunidades
— de crecimiento.

Empresario: |

Te invitamos a Recuerden que las capacitaciones de Camara de

nuestro taller sin comercio no tienen costo.

costo: iQuieres

aprender a manejar

el Libro Fiscal desde

cero?. Un espacio

donde podras

aprender todo sobre ~

Para preinscribirse, solo deben registrarse en el
siguiente fink:

hitps://eventos. ccmpe. org.co/evento.php?id=192
501 "
v

€3 smigm

7

Asesoria en “Registro de
marca y patentes”

e

iHola, emprendedores de Barrio Amigo!

Les contamos la Oficina Empresarial de la camara
de comercio de manizales tiene la asesoria en
“Registro de Marcas y Patentes” para quienes
esten interesados en proteger la identidad de su
negocio.

Para preinscribirse, solo deben registrarse en el
siguiente link:
https://eventos.ccmpe.org.co/evento.php?id=179

30p.m &

Realizar y/o gestionar 10
capacitaciones que propendan
por el emprendimiento y
demas temas identificados
como necesidad de los
beneficiarios

20%

Se han llevado a cabo 1 encuentro pedagdgico y 1 formacion

1. el dia 09 de abril se llevd a cabo el primer encuentro
pedagégico en el eje de desarrollo humano, orientado al
fortalecimiento de habilidades blandas. En este espacio se
realizé la socializacion del reglamento interno del programa,
resaltando su importancia para la convivencia, el orden y la
participacion adecuada; Adicionalmente, se abord6 la
metodologia PAN (Padre, Adulto, Nifio) como herramienta de
desarrollo personal y relacional el cual conto con la
participacion de 36 emprendedores

2. El 26 de mayo se realizd6 la segunda capacitacion
contemplada dentro del esquema de formacion proyectado
para la vigencia 2026, denominada “Cree en ti, un enfoque
para emprendedores apasionados”. La jornada se
desarrollé en horario de 8:00 a.m. a 12:00 m. en la Biblioteca
Publica Municipal, espacio en el que se trabajé con los
emprendedores en la identificacion de fortalezas, habilidades
y areas de mejora tanto a nivel personal como de sus
unidades productivas, promoviendo ademas el desarrollo de
una mentalidad resiliente frente a los retos del
emprendimiento.

Para esta actividad se contd con la confirmacién de 30
emprendedores, convocatoria realizada mediante el grupo de
WhatsApp del programa, llamadas telefonicas y seguimiento
presencial.




Realizar y/o gestionar 10
capacitaciones que propendan
por el emprendimiento y
demas temas identificados
como necesidad de los
beneficiarios

40%

El analisis de las necesidades de capacitacion se toma como
referencia el diagnoéstico inicial de la caracterizacion de
emprendimientos donde se les pregunta a las personas sus
necesidades de formacion. los resultados se muestran los meses
desde el inicio del proyecto hasta mayo y el total de cada
emprendedor asi:

De los procesos de formacion se han beneficiado 69 personas
segun registro de asistencia

Personas Capacitadas Total Capacitaciones- Meta

69 Y A .

Mantener en funcionamiento
el punto de venta del
programa ubicado en el
Centro de la Ciudad

33,33%

Durante el mes de mayo, en el marco de la fase de ejecucion del
programa, se consolidé el funcionamiento del punto de venta
como un escenario estratégico para el fortalecimiento comercial,
la promocion de emprendimientos y la dinamizaciéon de las
unidades productivas vinculadas. Las acciones desarrolladas
permitieron avanzar en la organizacion operativa, ampliar la
participacion de emprendedores y fortalecer la experiencia de
atencion al publico, generando una mayor proyeccion del
programa en el territorio

Durante este periodo se mantuvo activa la vinculacion de nuevos
emprendedores, favoreciendo la diversificacion de la oferta
disponible y aumentando la presencia de productos dentro del
punto de venta. Paralelamente, se fortalecieron los procesos
administrativos y de control relacionados con el registro,
seguimiento y consolidaciéon de la informacion comercial,
garantizando un manejo organizado del inventario, la trazabilidad
de los productos y el monitoreo permanente de las dinamicas de
comercializacion

Se implementaron acciones orientadas al fortalecimiento de las
ventas y la circulacion del inventario, a través de la promocion
directa de productos y la interaccion permanente con los
visitantes del punto de venta. Estas estrategias favorecieron la
rotacion de productos

Se llevaron a cabo procesos continuos de recepcion, validacién y
organizacion de productos entregados por los emprendedores,
verificando aspectos relacionados con calidad, presentacion y
pertinencia comercial. Adicionalmente, se fortalecio Ila
disposicion estratégica de los productos mediante la
organizacion periddica de vitrinas y categorias, optimizando la
exhibicion y facilitando una mayor visibilidad para los
emprendimientos vinculados




Mantener en funcionamiento
el punto de venta del
programa ubicado en el
Centro de la Ciudad

33,33%

Resultados:

Concepto MARZO ABRIL MAYO TOTAL
Productos 110 90 32 232
recepcionados
Productos 4 1 1 26
comercializados
Ventas $115.000 $291.800 468.400 875.200

Este resultado se encuentra acorde con la fase de ejecucion del
convenio, teniendo en cuenta que durante el mes de mayo se dio
inicio a las estrategias de comercializacion, incluyendo la
realizacion de las ferias de emprendimiento y el fortalecimiento
del punto de venta como canal activo de ingresos

El punto de venta se consolida como un espacio estratégico para
la comercializacién y Visibilizacion de los emprendimientos,
operando como una tienda donde se exhiben los productos de
los participantes, facilitando su acceso al publico y promoviendo
su compra.

Mantener al dia y en continuo
funcionamiento la pagina web
a través de la cual se busca
brindar informacion del
programa

En proceso

0%

Durante el mes de mayo se logr6 avanzar en el proceso de
recuperacion, administracion y alistamiento de la pagina web del
programa, dando continuidad a las gestiones iniciadas en meses
anteriores para garantizar el cumplimiento de la obligacion
contractual asociada a este componente.

Como parte del proceso, se llevaron a cabo varias reuniones de
articulacion con ACOPI, en la cual se informé la existencia de
dificultades relacionadas con el dominio y la administracién
técnica de la pagina web. se encontraba en manos de la
empresa Ideando, situacion que requeria una articulacion previa
para gestionar el cambio de operador y avanzar en la entrega de
accesos, dominio y demas elementos técnicos necesarios para
su funcionamiento.

El 26 de mayo se realiz6 reunion con el ingeniero encargado, en
la cual se revisaron los aspectos técnicos relacionados con la
construccion y funcionamiento de la pagina web. Asimismo, se
efectud el pago del servidor en GoDaddy, como parte del
proceso de puesta en marcha de la plataforma. Actualmente, se
contintda avanzando en el disefio y configuracion del sitio web.



https://www.godaddy.com/?utm_source=chatgpt.com
https://www.godaddy.com/?utm_source=chatgpt.com

Realizar 20 ferias de
comercializacion a través de
las cuales se den a conocer

los productos de los

emprendedores de base
comunitaria

25%

Se realizaron 2 ferias:

1. Los dias 14 y 15 de abril con la participacion de 35
emprendedores en la Plazoleta Alcaldia con ventas por valor
de $ 11.540.800

2. Los dias 29 y 30 de abril con la participacién de 32
emprendedores, en la plazoleta de la Alcaldia, con ventas
por valor de $ 11.803.500

3. Los dias 14 y 15 de mayo con la participacién de 35
emprendedores en la Plazoleta Alcaldia con ventas por valor
de $11.107.700

4. Los dias 14, 15 y 16 de mayo, con la participacion de 12
emprendedores en la Terminal de transporte con ventas por
valor de $2.941.500

5. Los dias 28 y 29 de mayo en la plazoleta de la Alcaldia de
Manizales, con la participacion activa de 35 emprendedores
con ventas por valor de $11.729.000.

VENTAS DEL PERIODO

NRO [FECHA LUGAR NRO VVENTAS
1 [4y15deabrii [Plazoleta Alcaldia [35 11.540.800
2 [29 al 30 de abril |Plazoleta Alcaldia [32 11.803.500
3 |14y 15de mayo [Plazoleta Alcaldia [35 11.107.700
4 [14,15y 16 de [Terminal de 14 2.941.500
mayo transporte
5 [R8y29demayo [Plazoleta Alcaldia [35 11.729.000
TOTAL 49.122.500

Durante las ferias se evidencié una oferta diversa de productos,
incluyendo alternativas gastrondmicas, artesanales y naturales,
reflejando el crecimiento sostenido del programa y la diversidad
del portafolio emprendedor. Esta variedad contribuy6 a dinamizar
la experiencia del publico y a fortalecer el posicionamiento de los
emprendimientos en el mercado local




Generar estrategias de
comercializacion que permitan
ingresos a los artesanos por
valor de $200.000.000.

51.197.200

25,59%

Durante el mes de mayo, en el marco del programa Barrio
Amigo, se han promovido estrategias de comercializacion en el
punto de venta, orientadas a fortalecer la generacion de ingresos
y la rotacion de productos. Estas acciones se han desarrollado a
partir de los productos entregados por los emprendedores para
su exhibicién y venta.

Entre las principales estrategias implementadas se destaca la
participacion en ferias realizadas durante el mes, las cuales han
permitido ampliar la visibilizacion de las unidades productivas y
acercar la oferta a un mayor niumero de clientes. De igual
manera, se ha garantizado la atencién continua al publico en el
punto de venta, brindando informacién oportuna sobre los
productos y promoviendo su compra.

Adicionalmente, se han fortalecido acciones de comercializacion
mediante la organizacion de los productos, estrategias de
exhibicion y promocion directa, con el fin de incentivar la rotacion
del inventario y mejorar el desempefio en ventas.

Las Ventas a la fecha son producto de estrategias como
FERIAS; VENTAS OULET, PUNTO DE VENTA Y VENTAS
EXTERNAS

v" El consolidado de ventas por ferias se asciende a un
valor de $ 49.122.500

v' El consolidado de ventas Outlet se asciende a un valor
de $ 64.500

v" El consolidado de ventas en el punto de venta se
asciende a un valor de $ 875.200

v' El consolidado de ventas externas se asciende a un
valor de $ 1.135.000

Estas ultimas son generadas en el marco de la feria realizada en
varios sectores, en donde algunos emprendedores lograron
establecer contactos comerciales con visitantes y potenciales
clientes. Como resultado de estas interacciones, se concretaron
pedidos y ventas adicionales durante el desarrollo de la misma
jornada ferial, diferentes a las ventas registradas directamente
en los stands

PERIODO| FERIAS PUNTO | VENTAS |OUTLET | TOTAL
DE EXTERNAS

VENTA
MARZO 0 115.000 0 50.500 165.500
IABRIL 23.344.300[ 291.800 0 14.000| 23.650.100
MAYO 25.778.200( 468.400, 1.135.000 27.381.600

TOTAL 49.122.500, 875.200, 1.135.000 64.500, 51.197.200

Las ventas reportadas ascienden a un cumplimiento acumulado
del 25.6% frente a la meta establecida de $200.000.000,
llevando a la fecha un total de $51.197.200 en ventas. Estos
resultados evidencian avances progresivos en los procesos de
comercializacion, fortalecimiento y posicionamiento de los
emprendimientos vinculados al programa

"Total Ventas- Meta

$Dmi|l.' $ 51 I'Tllll $ 250 mill.




SOBREEL PERSONAL REQUERIDO

Disponer el personal necesario y suficiente
para el desarrollo de las actividades del objeto
de este convenio

100%

Se cuenta con el personal requerido segun la
propuesta presentada

Coordinacion:

Diana Patricia Florez Vélez

Asesor Empresarial:

Carlos Andrés Martinez Florez
Gerardo Vanegas

Alexa Bibiana Torres Alzate

Comunicadora Social:
Sheccid Hurtado Clavijo

Asistente de Punto:
Jackeline Arango Salazar

Garantizar la contratacion con personal
idoneo, capacitado, con experiencia, con las
competencias personales y laborales
requeridas en la realizacién de la actividad. La
Alcaldia de Manizales se reserva el derecho
de solicitar copia de los informes de seleccién
para evidenciar la aptitud de los trabajadores
asignados a la operacion

100%

La entidad puso a disposicién del proyecto el
personal requerido, para lo cual anexo las
hojas de vida y los contratos suscritos

Cumplir con todas las obligaciones legales y
reglamentarias en materia de pago de salarios,
prestaciones sociales, afiliacion y pagos al
sistema de seguridad social integral
(pensiones y salud), ARL, y aportes fiscales y
parafiscales (SENA, ICBF, Caja de
Compensacion) cuando aplique del personal
que destine al cumplimiento del contrato. El
incumplimiento o retraso establecido en el
presente numeral, a criterio de la Alcaldia de
Manizales, podra dar lugar a la terminacion
anticipada del contrato con el proponente
seleccionado sin lugar a requerimiento previo
por parte de la Alcaldia de Manizales o al pago
de indemnizacién alguna a favor del
proponente seleccionado

33%

La entidad presenta como soporte financiero el
pago a cada una de las personas vinculadas al
proceso con la respectiva cuenta de cobro,
seguridad social y comprobante de pago

Llevar el control directo del personal destinado
al cumplimiento del objeto contratado, y
supervisarlo permanentemente

33%

Cada uno de los profesionales vinculados
cuenta con un plan de trabajo y se anexa al
informe las actividades realizadas por cada
uno de los profesionales

La vinculacion del personal realizada en el
desarrollo de las actividades a contratar sera
por cuenta, riesgo y bajo exclusiva
responsabilidad del conviniente,
entendiéndose que los mismos no poseen
vinculacion laboral alguna con la alcaldia de
Manizales

33%

La entidad ha asumido el riesgo vy
responsabilidad frente al personal contratado,
aclarando que los mismos no posen vinculo
laboral con la Alcaldia de Manizales

ACTIVIDADES GENERALES

Realizar el aporte en dinero al cual se
comprometio mediante oficio de contrapartida
por la suma establecida para la ejecucion del

convenio el cual no podra corresponder a
un valor menor al 30% del valor total del
proyecto

Ejecutar el convenio dentro del plazo pactado

33%

La ejecucion del convenio de encuentra en el
plazo fijado mostrando el avance
correspondiente al primer mes de ejecucién




Toda entidad privada sin animo de lucro que
realice contratos en la ejecucion del presente
convenio debe informar al municipio y
publicarlos en el SECOP Il. Adicionalmente, la
entidad privada sin animo de lucro debera
entregar a la Entidad Estatal, la informacion

Se realiza la publicaciéon respectiva en el
SECOP Il y en el informe de ejecucién en
carpeta de evidencias

3 | relativa a los subcontratos que suscriba para 33% FYIDERCIAS 000 EQUIPO DE TRASA
desarrollar el programa o actividad de interés -~
publico previsto en el Plan Nacional o —
seccional de Desarrollo, incluyendo los datos -
referentes a la existencia y representacion
legal de la entidad con quien contratd y la
informacién de pagos
4 Actualizar y mantener al dia la base de datos 339 _Se hacell’a entrega de la base de dato§ con la
de los beneficiarios en las dos etapas ) informacién de los 49 emprendedores inscritos
a la fecha
Contratar por su cuenta y riesgo el personal
profesional y técnico requerido para el
desarrollo del proyecto, el cual debera tener la
disponibilidad requerida, lo mismo que los La entidad ha contratado y puesto a
5 materiales y equipos requeridos para la 33% disposicién del proyecto el personal, los
ejecucion de las actividades que contempla el materiales y equipos requeridos para la
programa y conforme a la propuesta ejecucion de las actividades
presentada, advirtiendo que el personal
contratado no tendra ningun vinculo laboral
con el municipio de Manizales
Presentar informe de ejecucion mensual, con
material fotografico y con los soportes Se presenta el primer informe de ejecucion
relacionados e informe técnico y financiero fisi P ) P : jecu
6 | debidamente detallado sobre la inversién de 33% isica 'y financiera . del convenio - con - sus
los recursos; para lo cual debera atender las soportes correspondle_nte al periodo entre el 2
; ; - de marzo y el 1 de abril de 2026
sugerencias que sobre la ejecucion del
proyecto le haga el(la) supervisor(a).
Dar los créditos a la Alcaldia de Manizales-
s o o™ So an dado los rédios o la Acaia do
7 mencionada entidad. dando a conocer a los 33% Manizales, secretaria de Desarrollo Social en
S ’ . todas las actividades realizadas
beneficiarios el apoyo que se da a través de la
Secretaria de Desarrollo Social.
Mantener y respetar la confidencialidad,
seguridad y propiedad de toda la informacién a
la que tenga acceso en virtud del contrato. . ) -
Para estos efectos, el proponente acepta que S(fa ma‘n'tlene h!a conﬁdegcuta)lldad d dz la
8 la informacién que reciba o conozca por la 33% Informacion, se hizo gptrgga € bases de 'atos
ejecucion de este contrato es de propiedad y ce}rpetas de. beneficiarios gnterlores a fin de
exclusiva de la Alcaldia de Manizales y se realizar la debida convocatoria
abstendra de utilizarla para cualquier fin
distinto a la ejecucion del contrato
Mantener fijos los valores presentados en la No se han realizado aiustes a los valores
9 | propuesta, durante el término de ejecucion del 33% fi !
convenio ijados en la propuesta
La ESAL debera darle aplicacion al articulo 50
de la ley 2195 de 2022, por medio de la cual Se da aplicacion a la normatividad a través de
10 se adoptan medidas de transparencia, 33% la transparencia en el manejo de la informacion
prevencion y lucha contra la corrupcion, y documentacion del programa
cuando ésta le sea atribuible.
Cumplir con las demas obligaciones que le
1 sefiale el Municipio de acuerdo con la 33% No se han establecido nuevas obligaciones
naturaleza del convenio
Invertir los recursos del convenio Unica y Los recursos invertidos en el primer mes de
12 | exclusivamente para el desarrollo del mismo y 33% ejecucion del convenio obedecen a actividades

conforme a las actividades pactadas.

propias del mismo




Se presenta el primer informe de ejecucién
fisica y financiera del convenio con sus
soportes correspondiente al periodo entre el 2
de marzo y el 1 de abril de 2026.

Rendir informe mensual dentro de los 5 dias
calendarios siguientes al vencimiento del
periodo de las actividades propias del
convenio descrito en el alcance y/o
concertados con el supervisor, de conformidad
con el cronograma, si las actividades asi lo
requieren, sin perjuicio de que sea o no para el
tramite de la cuenta

13 3 33%
Dicho informe fue presentado en el tiempo
establecido teniendo en cuenta que el 1 de
abril la administracién municipal se encontraba

€n receso por semana santa

Cumplir con las especificaciones técnicas
descritas en los estudios previos, en la
14 invitacion publica y en la propuesta 3 33%
presentada, lo cual para todos los efectos
forma parte integral del convenio.

Se ha venido cumpliendo con las
especificaciones técnicas del proceso

El conviniente sera responsable de los actos u
omisiones en el ejercicio de las actividades
15| que desarrolle en virtud del convenio cuando 3 33% Se cumple
de ellos se desprenda o cause un prejuicio a la
administracion o a terceros

Guardar la debida reserva de los asuntos que
conozca o se le dé a conocer por parte de la
entidad contratante con ocasion de la
ejecucion del objeto contractual

16 3 33% Se cumple

Enunciar Anexos:
02 EVIDENCIAS

03 INFORME FIMAMCIERO
00 OFICIO REMISORIO INFORME 3 ... |
| 01 AS-ADU-004 FORMATO PRESEM... |
01 AS-ADU-004 FORMATO PRESEN... |
(| 1INFORME DE EJECUCION 3 CON... |
053 CERTIFICADQ DE PAZ Y SALVO .. |
0B RUT ASFAPAZ A 20 DE MARZO ... |
07 CERTIFICACIOM BANCARIA ASF.. |
08 SOLICITUD EXENCION CONTRA.., |

El Supervisor cerfifica que el contratista estd ejecutando las obligaciones y el objeto contractual, de
conformidad con lo pactado. Para constancia de lo anterior, firman la presente Acta en la fecha arriba anotada,
los que en ella intervinieron asegurando que no han omitido informacién y la consignada es veraz.
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